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Audiovisuel
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Laraichi défend ses programmes

Faical Laraichi, président du pole au-
diovisuel public, évoque la conception de
la diversité culturelle qu’ambitionne de
véhiculer Tamazight TV. Il revient égale-
ment sur la réalité de la production natio-
nale et les «imprévisibles contraintes» de
son métier.

- ’Economiste: La chaine amazighe
a ét¢ annoncée a plusieurs reprises, puis
reportée...

- Faical Laraichi: Ce sont trois ans de
travaux. Il a fallu mettre en place le finance-
ment, approuver le cahier des charges, recru-
ter des cadres, préparer des programmes...
Concernant les propositions de productions
que ’on a regues, nous avons eu du bon et
du moins bon. Cela fait partie des contraintes
pas toujours prévisibles. Que faire s’il n’y a
pas de bonnes propositions? C’est ce type de
contrainte qui décale le planning.

- Quelles sont les conclusions du son-
dage sur le projet Tamazight TV?

- C’est plus exactement une étude
sur le champ audiovisuel public. Il y
en a eu plusieurs portant sur les attentes
des téléspectateurs. Premiere legon de
ce sondage, I’ouverture: il faut une
chaine ouverte sur son environnement
et pas uniquement sur la culture ber-
bere. L’amazigh est une langue vivante
et véhicule une civilisation. .. La diver-
sité culturelle suppose aussi que 1’on
présente cette culture en arabe, voire
en frangais. .. Je suis en partie d’ascen-
dance berbere. Toutefois je ne parle pas
la langue amazighe. Mais j’aimerais
mieux connaitre cette facette de notre
culture. Et pour la faire connaitre, il
faut utiliser les langues parlées et com-
prises par tous les Marocains.

- Malgré ce sondage, comment
expliquez-vous la critique virulente
des programmations?

- Lors de la 15¢e édition du Festi-
val international des médias arabes

«Ma priorité, renforcer des chaines telles
que Arriyadia et Aflam TV. Celle-ci revient
a 40 centimes/an par citoyen...», affirme
Faical Laraichi, président du péle audiovi-
suel public (Ph. Cherkaoui)

tenue au Caire, plusieurs émissions maro-
caines ont gagné. C’est le cas d’Amoudou,
Lala Laaroussa, Dar Alouarata, Une heure
en enfer... Est-ce qu’ils sont fous pour nous
distribuer tous ces prix? Une industrie ¢a se
construit en prenant les meilleurs acteurs,
scénaristes. .. Ce que 1’on voit a la télé, c’est
ce que I’on a de mieux. Nous n’avons rien
d’autre. C’est la réalité de notre industrie.

- Comment sont sélectionnées les émis-
sions diffusées?

- I1'y a une commission, une équipe de lec-
teurs, un département de fiction, des chargés
de productions. .. Toutes les productions de
fictions sont pré-testées avant d’étre program-
mées. Nous organisons des focus groupes qui
font des remarques sur les produits présentés.
La série «Dar Alouarata», par exemple, dif-
fusée en prime time durant Ramadan 2009,
a ét¢ retenue suite a un pré-test. Les études
marketing sont donc systématiques. [
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La télé doit rendre des comptes aussi!

»-E-u-
* Droits de transmission, la fédé-
ration saisie

* Un plan de départ volontaire a
la SNRT

NOUS sommes au sous-sol d’un ho-
tel huppé de la ville ocre. «On ne parle pas
debout de I’audiovisuel public», déclare
Faigal Laraichi, PDG de la Société natio-
nale de la radiodiffusion et de la télévision
(SNRT). N’empéche que ce dernier répon-
dra, debout, aux questions de L’Economiste,
ce 16 novembre a Marrakech. Jour de la
rencontre sur «la diversité culturelle et
linguistique dans le cadre des missions de
service public». Tout au long de son exposé
plus d’une vingtaine de présidents d’ins-
tances de régulation francophones tendent
Ioreille. Michel Boyon, grand manitou du
Conseil supérieur audiovisuel frangais, est
parmi eux.

A sa sortie de la salle de conférence, La-
raichi est assailli par les journalistes. ..

Malgré sa réputation «d’homme dis-
cret» et «peu causanty, il évoquera durant
une bonne demi-heure les réalisations, les
contraintes et les challenges auxquels le
paysage audiovisuel est confronté... Di-
plomatiquement, il ne manquera pas au
passage de passer un savon a une certaine
presse: «combien de fois j’ai démissionné?
Combien de fois j’ai fait le tour du monde?»,
lache-t-il. «Quant aux diffamations, n’en
parlons pas». Difficile de faire un proces a
des confreres. Car le top management de la
SNRT a aussi sa carte de presse.

Toujours est-il que Faical Laraichi vient
de clore une décennie a la téte du pdle au-
diovisuel public. En 1999, il est nommé
a la téte de la télévision marocaine. Plus
connue a 1’époque sous le sigle de TVM.
Six ans plus tard, I'ingénieur en génie civil
-t fondateur de la société Sigma entre dans
I’histoire comme étant le premier président
du pole audiovisuel public. .. restructuré:
en effet en 2006, la TVM se métamorphose
en SNRT. Une métamorphose réelle? «Ce
que I’on voit a la télé, c’est ce que 'on a
de mieuxy, rétorque Laraichi (voir p. 22).
Notre créativité est-elle pauvre a ce point-
1a? «Je veux bien inventer», mais... Des
émissions marocaines se démarquent au
festival du Caire. Sauf que cela dépend
aussi avec qui on concourt. Toutefois, il y a
«dix ans I’on comptait 5 boites de produc-
tion contre 40 actuellement. Ce sont autant
d’emplois créés. .. ».

La SNRT entame aussi son 2e contrat-
programme 2009-2011. En revanche sa
petite sceur, 2M, «aura droit a un contrat
de restructuration». Il faut que le gou-
vernement prenne garde de jouer sur les

mots: des intitulés différents et presque les
mémes termes contractuels.

Qu’est-ce qui tient & coeur a Laraichi?
«Renforcer des chaines telles que Aflam
TV ou Arriyadia. On oublie que le pole au-
diovisuel public verse prés de 100 millions

e DH par an aux différentes fédérations».
Ce montant ne dépasserait pas 30 millions
de DH si I’on se tient au cahier des charges

de 2M et de la SNRT. Arriyadia permet &
des clubs d’avoir des banderoles sur leurs
terrains. ...

Peut-on espérer ne plus revoir une
chaine nationale, 2M en I’occurrence, se
voir refuser I’acces a un terrain? Pour le cas
du Wydad, la fédération a été saisie. «Il y a
rupture de contrat: celle-ci doit nous assurer
I’acces aux stades. Les clauses de pénalité

prévoient entre 300.000 et 400.000 DH par
match». La SNRT envisage aussi un plan
de départ volontaire pour ses cadres, entre
300 et 400 postes sont concernés. Une
chose est siire aussi, la t€l€ marocaine doit
rendre des comptes a ses téléspectateurs
qui, rappelons-le, payent la taxe pour la

promotion du paysage audiovisuel.ld
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